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 El vino con D.O. de Castilla y Ledn por colores.
 Regionalizacion de las ventas de los vinos con D.O. de Castilla y Ledn.
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Conclusiones

Evolucion del mercado espanol de bebidas

Descenso del mercado de bebidas.

« Continua la caida del consumo de bebidas en
Hosteleria.

* Recuperacion insuficiente en Alimentacion.

e Trasvase de consumo de bebidas desde el
canal de Hosteleria hacia el canal de
Alimentacion.

1]161861] A 3 Junta de
“ ) Castilla y Leon

Comsejeris de Agricultura v Ganaderin

Copyright © 2011 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.



Evolucion anual de las ventas de bebidas en
Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Ventas en millones de litros para el conjunto de las bebidas en Espaia
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Evolucion anual de las ventas de bebidas en
Espana (Alimentacion + Hosteleria). Cierre 2011.

Reparto de las ventas por familias de producto en el aiio 2011 y tendencia del volumen
de ventas en el afo 2011 Vs. a.a.

Alimentacion
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Evolucion anual de las ventas de bebidas en
Espana (Alimentacion + Hosteleria). Cierre 2011.

Reparto de las ventas por canales: 2011 Vs. 2002.

Reparto en el ano 2002
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Conclusiones

Evolucion del mercado espanol de vino tranquilo

Descenso en las ventas de VINO (en los canales

controlados).

- Cambios en la oferta (canales, tipos de vino,
precios) para adaptarse a la demanda.

* Mayor peso del vino con D.O. en detrimento del
vino sin |.G.
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Evolucion anual de las ventas de vino tranquilo en
Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Ventas en millones de litros de vino tranquilo en los ultimos 20 anos.

666 640 646 647 622 509 507

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 TAM
TAM AS’12: Total Anual Movil cerrado en el bimestre Ago-Sep’12, es decir, un ano desde Oct’11 a Sep’12. AS'12

Evolucién de las ventas en millones de litros y millones de Euros*
AfRo 2010 | Ao 2011 | % var. 2011 % var. TAM
vs 2010 AS’12 vs
a.a.
Millones de litros 622 599 -3,7% 597 -1,7%
Millones de Euros™ 1,977 1.876 -5,1% 1.886 -1,5%

* Mercado valorado de acuerdo a:
» Canal de alimentacion: precio de venta al publico.
» Canal de hosteleria: precio de venta al establecimiento.
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Evolucion anual de las ventas de vino tranquilo en
Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Reparto de las ventas anuales en volumen por canales: Hosteleria Vs. Alimentacién

59,6 | | 60,8 | 62,4 | | 62,4

51,6 | | 51,5

45,2 47,2 48,7 48,4 48,5 52,2 53,0 51 ,3 49,2 46,5 46,3 46,6

432 | | 204 | | 39,2 37,6 | | 37,6

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 TAM
AS'12
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Evolucion anual de las ventas de vino tranquilo en
Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Evolucion del reparto de las ventas anuales en volumen por tipos de vino

0,2 0,2 0,2
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Conclusiones

El mercado de vino con Denominacion de Origen

* Recuperacion en el volumen de vino con D.O.

* Mayor peso del canal de alimentacion que del
canal de hosteleria.

- Abaratamiento de la categoria que incentiva la
demanda: adaptacion de las ventas a la
demanda (canales, precios, preferencias de
colores y tipos de vino)
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. en
Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Ventas en millones de litros de vino con D.O. en los ultimos 20 anos.

306 304 297 301
253

200
173

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 TAM
TAM AS’12: Total Anual Movil cerrado en el bimestre Ago-Sep’12, es decir, un ano desde Oct’11 a Sep’12. AS'12

Evolucién de las ventas en millones de litros y millones de Euros*
AfRo 2010 | Ao 2011 | % var. 2011 % var. TAM
vs 2010 AS’12 vs
a.a.
Millones de litros 304 297 -2,4% 301 +0,7%
Millones de Euros™ 1 509 1.419 -6,0% 1.436 -0,9%

* Mercado valorado de acuerdo a:
» Canal de alimentacion: precio de venta al publico.
» Canal de hosteleria: precio de venta al establecimiento.
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. en
Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Reparto de las ventas anuales en volumen por canales: Hosteleria Vs. Alimentacién

37,8 39,0 41,6 39,1 |38,9 37,8 |37.1| 37,0/ 37,5351 354 /369 390| 495 423

622 |61,0 || 55,4/ (609 61,1 622 629|630 |625| (649 |646| 1631 |610| 555 |57.7| 57,1 |54 o1
© T[T 48,5 (46,4 | 46,0

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 TAM
AS'12
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Conclusiones

El vino con Denominacion de Origen de Castilla y Ledn

*Los vinos con D.O. de Castillay Leon superan
el 20% de cuota (20,6%).

* Region con mejor tendencia de ventas..

 Maximos en alimentacién (16,6%) y en
hosteleria (25,3%)

* Crecimientos en la mayoria de DD.OO. de
Castillay Leon.
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. de
Castilla y Leon en Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Cuota en volumen y tendencia Vs a.a. para el vino con D.O. por CC.AA.

Afio Afio Afio Afio Afio TAM % var. ventas
2006 2007 2008 2009 2010 AS’12 absolutas TAM AS'12

TOTAL VINO

CON D.O. e
RIOJA 39,4 395 37,7 38,1 38,7 37,5 36,7 -2,5%
e S 146 158 167 172 185 196 20,6 +8,6%
CASTILLA-LA

MANCHA 126 11,8 114 18 126 13,2 12,6 -4,0%
GALICIA 6,5 6,2 6,7 6,5 6,3 6,2 6,4 +3,9%
CATALUNA 6,6 6,3 6,8 6,5 5,7 5,9 6,1 +4,1%
NAVARRA 7.4 7.4 7,0 6,5 5,3 5,2 5,0 -1,1%
ARAGON 5,0 5,3 5,8 5,4 5,2 4,8 4,8 -1,1%
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. de
Castilla y Leon en Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Ventas en miles de botella de 3/4 de vino con D.O. de Castillay Ledn en los ultimos aios.

Ano Ano % var. Ano % var. % var. TAM % var. TAM
2008 2009 2009 vs 2010 2010 vs 2011 vs AS’12 AS’12 vs
a.a. a.a. a.a. a.a.

CASTILLAY 68.551 69.869 +19% 75.199 +7,3% 77.488 +3,0% 82.770 +8,6%
LEON

RIBERA DUERO 34.042 34.679 +1,9% 36.099 +4,1% 35.494 -1,7% 36.556 +2,4%

RUEDA 22.454 23.601 +5,1% 27.333 +15,8%  30.289 +10,8% 34.774 +20,4%
BIERZO 5.369 5.320 -0,9% 5.208 -2,1% 4.645 -10,8% 4.521 -6,6%
TORO 3.340 3.054 -8,6% 3.258 +6,7% 3.329 +2,2% 3.024 -5,3%
CIGALES 2.339 2.231 -4,6% 2.103 -5,7% 2141 +1,8% 2.089 -1,0%
TIERRA LEON 982 961 -2,1% 1.156 +20,3% 1.534 +32,7% 1.686 +17,3%
ARRIBES 0 6 33 +485,7% 90 +484,5%
ARLANZA 25 18 -30,5% 27 +54,5% 22 -18,7% 28 +63,6%
ZAMORA 5 9 +82,1% 1 -91,5% 1 +33,3%
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. en
Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Evolucién % cuota volumen de las principales DD.OO.

Ano Ano Ano Ano Ano TAM
1995 2000 2005 2009 2010 AS’12

Rioja 41,3 33,6 39,1 38,0 38,7 37,6 36,7
Ribera Duero 3,6 3,7 71 8,6 8,9 9,0 9,1

.1 Rueda 1,9 3,6 4,3 5,8 6,7 7,7 8,7
8_ Valdepefias 10,9 12,1 7,8 6,6 7,5 8,4 8,2
Q1 Navarra 7,8 8,0 7,1 6,5 5,3 5,2 5,0
2] LaMancha 3,3 4,0 5,1 5,1 4,9 4,4 4,2
% Penedés 6,8 9,4 4,5 3,8 3,1 3,2 3,2
"1 Rias Baixas 1,0 1,6 2,0 2,5 2,4 2,6 2,7
Carifiena 3,8 2,7 3,0 3,0 2,9 2,7 2,7
Valencia 2,0 2,3 2,1 2,3 2,1 2,2 2,4
Resto 17,6 19,0 17,9 17,8 17,5 17,0 17,1

< | Bierzo 0,8 1,3 1,3 1,2 1,1
3 Toro 1,2 0,8 0,8 0,8 0,8
é Cigales 0,6 0,5 0,5 0,5
Tierra de Ledn 0,2 0,3 0,4 0,4

esto DD.OO. de Castillay Ledn tienen una cuota inferior a 0,1%
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. de
Castilla y Leon en Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Reparto de las ventas anuales en volumen por canales: Hosteleria Vs. Alimentacién

374 40,3 40,7

43,5

62,6 59,7 59,3 57,1 56,5
2008 2009 2010 2011 TAM AS'12
0 HOSTELERIA 0 ALIMENTACION
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. de
Castilla y Leon en Espana Alimentacion

Cuota en volumen y tendencia Vs a.a. para el vino con D.O. por CC.AA.

~ - = = ~ % var. ventas
Ano Ano Ano Ano Ano TAM ,
- 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 m AS*12 I sbsolutas TAM ASH2

COND.O. N
RIOJA 341 349 325 335 359 349 33,9 -2,2%
e ATA 188 172 175 182 192 199 19,3 -0,2%
EQSLILLA ! 1,0 126 13,8 144 146 157 16,6 +12,0%
CATALURNA 9,3 8,6 8,8 8,3 7,7 7,7 7,9 +5,2%
VALENCIA 5,4 5,9 5,5 5,5 4,9 5,0 5,2 +9,5%
GALICIA 6,2 5,7 6,4 5,7 4,7 4,5 4,5 +3,9%
ARAGON 4,3 5,0 5,3 4,6 4,1 4,3 4,5 +10,4%
NAVARRA 6,4 5,9 5,6 5,1 4,7 4,3 4,3 +0,3%
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. en
Espana Alimentacion

Evolucién % cuota volumen de las principales DD.OO.

Ano Ano Ano Ano Ano TAM
1995 2000 2005 2009 2010 AS’12

Rioja 43,8 24,0 32,9 33,5 35,9 35,0 33,9
Valdepefias 14,9 20,1 13,3 11,3 12,5 13,9 13,5
.1 Ribera Duero 1,8 1,9 6,9 9,1 9,1 9,0 9,1
8 La Mancha 2,3 4,8 6,6 6,8 6,6 57 5,5
Q1 Rueda 0,7 1,2 1,5 2,8 3,4 4,5 5,4
21 Navarra 8,1 6,5 6,6 5,1 4,7 4,3 4,3
51 Penedss 108 14,4 5,3 4,4 4,1 4,1 4,2
"1 valencia 1,5 3,8 3,9 4,1 3,7 3,8 4,0
Carifiena 1,1 1,9 2,9 2,7 2,3 2,5 2,6
Catalufia 3,4 2,6 2,4 2,3 2,3
, Resto 15,0 21,4 16,7 17,6 15,3 14,9 15,2
&1 Bierzo 0,9 1,6 1,4 1,2 1,1
@1 Toro 0,5 0,7 0,6 0,7 0,7
é Cigales 0,2 0,2 0,2 0,2
a

Resto DD.OO. de Castilla y Ledn tienen una cuota inferior a 0,1%
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. de
Castilla y Leon en Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Cuota en volumen y tendencia Vs a.a. para el vino con D.O. por CC.AA.

Afio Afio Afio Afio Afio TAM % var. ventas
2006 2007 2008 2009 2010 AS’12 absolutas TAM AS'12

TOTAL VINO
CON D.O. e
RIOJA 43,3 430 42,0 423 41,7 405 40,0 -2,9%
e S 172 182 190 199 226 241 253 +6,2%
GALICIA 6,8 6,5 7,0 7,2 8,0 8,2 8,5 +3,9%
NAVARRA 8,1 8,5 8,1 7,8 6,0 6,2 5,9 -2,3%
ARAGON 5,5 5,5 6,3 6,2 6,4 5,4 5,2 -10,5%
CASTILLA-LA

MANCHA 7,9 7,7 6,4 5,8 5,7 5,4 4,8 -18,7%
CATALUNA 4,6 4,6 5,2 4,8 3,6 3,8 4,0 +1,7%
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. en
Espana Hosteleria

Evolucién % cuota volumen de las principales DD.OO.

Ano Ano Ano Ano Ano TAM
1995 2000 2005 2009 2010 AS’12

Rioja 39,7 39,3 43,6 42,4 41,7 40,5 40,0
Rueda 2,6 5,0 6,3 8,6 10,3 11,3 12,5
.| Ribera del Duero 4,8 4,8 7,2 8,0 8,7 8,9 9,0
8_ Navarra 7,7 8,8 7,4 7,8 6,0 6,2 5,9
8 Rias Baixas 1,5 2,1 24 3,2 3,3 3,9 4,0
2| Ribeiro 3,8 3,0 2,3 2,3 2,7 2,7 2,8
% Carifiena 5,5 3,2 3,2 3,3 3,5 3,0 2,7
= La Mancha 4,0 3,5 4,1 3,4 3,2 2,9 2,7
Penedés 4,2 6,4 3,9 3,2 2,1 2,3 2,1
Valdepenas 8,4 7,3 4,0 2,2 2,3 2,2 1,9
Resto 17,8 16,6 15,6 15,6 16,2 16,1 16,4
< | Bierzo 0,8 1,1 1,2 1,2 1,2
g Cigales 0,8 0,9 0,9 0,9
é Tierra de Ledn 0,5 0,6 0,8 0,9
Toro 1,7 0,8 1,0 0,9 0,8

esto DD.OO. de Castillay Ledn tienen una cuota inferior a 0,1%
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El mercado de vino con
Denominacion de Origen por
colores
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Conclusiones

El vino con Denominacion de Origen de Castilla y Ledn por colores

« Castilla y Leon aumenta su cuota en los tres
colores: blanco, rosado y tinto.

 Liderados por:
- Rueda en blancos.
- Tierra de Leon y Cigales en rosados.

- Ribera del Duero en tintos.
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. en
Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Cuota de mercado en
volumen por colores

Evolucion de las ventas en millones de litros por colores

Ano 2011

% var. % var.
Blanco; 2011 vs TAM
23,9 2010 AS’12 vs
a.a.
Total 304,0 296,7 -2,4% 301,4 +0,7%
Blanco 64,1 66,8 +4,3% 71,9 +9,3%
Rosado
;7,1 Rosado 21,6 21,7 +0,1% 21,4 -0,5%
Tinto 218,1 208,2 -2,4% 208,1 -1,8%
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O.
blanco en Espafa (Alimentacion + Hosteleria)

Evolucién % cuota volumen de las principales DD.OO.

Rueda 32,0 33,8 36,2

Rias Baixas 11,3 11,7 11,3

.1 Ribeiro 10,4 9,0 8,8
8_ Penedés 8,3 8,3 8,3
8 Rioja 7,2 6,9 7,0
21 Vvalencia 4,9 4,9 5,0
% Valdepenas 54 55 4,9
= La Mancha 2,5 2,5 2,4
Navarra 2,6 2,4 2,1
Cataluna 1,9 1,9 1,8

1 Resto 13,5 13,1 12,2
5 Toro 0,3 0,2 0,2
(é, Tierra de Le6n 0,0 0,1 0,1
5 Bierzo 0,2 0,1 0,1

esto DD.OO. de Castillay Ledn tienen una cuota inferior a 0,1%
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Evolucidon anual de las ventas de vino con D.O.
rosado en Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Evolucién % cuota volumen de las principales DD.OO.

Navarra 32,9 33,8 33,0

Rioja 20,1 18,7 18,9

. Penedés 7,2 7,5 7,3
8_ Cigales 6,2 6,3 6,4
8 Valdepenas 4,8 5,8 5,9
21 Vvalencia 4,6 4,6 4,8
% Tierra de Le6n 2,7 3,7 4,0
= Carinena 3,2 3,4 3,2
Somontano 3,3 2,8 2,9
Cataluna 2,7 2,6 2,7

1 Resto 12,3 10,8 10,9
5 Ribera del Duero 2,2 2,0 1,6
(é, Toro 0,7 0,5 0,5
5 Bierzo 0,5 0,4 0,3

Resto DD.OO. de Castillay Ledn tienen una cuota inferior a 0,1%
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O.
tinto en Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Evolucién % cuota volumen de las principales DD.OO.

Rioja 49,6 49,3 48,8
Ribera del Duero 12,1 12,5 13,0

. Valdepenas 8,4 9,7 9,5
8_ La Mancha 6,0 5,4 53
8 Carinena 3,3 3,1 3,2
S Navarra 3,4 3,1 3,2
% Jumilla 1,9 1,9 1,8
. Bierzo 1,7 1,6 1,6
Cataluna 1,2 1,3 1,4
Valencia 1,1 1,1 1,2

1 Resto 11,3 11,0 11,0
5 Toro 1,0 1,1 1,0
(é, Tierra de Le6n 0,1 0,1 0,2
5 Cigales 0,1 0,1 0,1

Resto DD.OO. de Castillay Ledn tienen una cuota inferior a 0,1%
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Regionalizacion y concentracion
por tipos de establecimientos
para los vinos con Denominacion

de Origen de Castillay Leon
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Conclusiones

Regionalizacion y concentracion por tipos de establecimientos

e Aumento de cuota en todas las zonas
geograficas y tipos de establecimientos.

 Diversificacion de la oferta de los vinos con
D.O. de Castilla y Leon, que consolidan su
posicion en los diferentes mercados.
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Regionalizacion de las ventas de vino con D.O. de
Castilla y Leon en Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Nigats
0

2.
Area d 4 ;\/ADMM

AL l & areas geograficas. TAM AS’12
& ’
AL

t} ’ 21,3 21,1

Concentracién de las ventas en volumen por

16,9
154 168 16, 16,5
11,5 12,3 11,5 11,6 11,3
9.2 7.3 8,0
4,7 . 4,6
A1 Noreste A2 Este A3 Sur A4 Centro A5 Noroeste A6 NorteCentro =AM Barcelona AM Madrid

O Total Vino con D.O. 0 Vino con D.O. de Castillay Leén
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Regionalizacion de las ventas de vino con D.O. de
Castilla y Leon en Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Evolucién de la cuota de mercado de los vinos con D.O. de Castillay Ledn por areas geograficas
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Concentracion de las ventas de vino con D.O. de
Castilla y Leon en Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Concentracién de las ventas en volumen por tipos de establecimientos. TAM AS’12
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Restaurantes Cafeterias Nocturno 1000m2 400m2
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Concentracion de las ventas de vino con D.O. de
Castilla y Leon en Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Evolucién de la cuota de mercado de los vinos con D.O. de Castillay Ledn por tipos de
establecimientos
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Restaurantes Cafeterias Nocturno 1000m2 1000m2 400m2

00 Ao 2008 & Aino 2009 @ Ao 2010 E Ao 2011 & TAM AS'12

111618 @O Junta de
“ ) Castilla y Leon
Comsejeris de Agricultura v Ganaderin

Copyright © 2011 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.



niclsen




Consideraciones finales
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Consideraciones finales

Los vinos con Denominacion de Origen de Castilla y Ledn

En un entorno complicado, los vinos con D.O.
han obtenido, de nuevo, buenos resultados:
nuevos maximos.

* Un desarrollo sélido y continuado:
- En diferentes DD.OO.
- En diferentes colores.
- En diferentes areas geograficas.

- En diferentes tipos de establecimientos.
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